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インターネット通販サイトを運営する株式会社ネットプライス（本社：東京都品川区 代表取締役社

長：佐藤 輝英 http://www.netprice.co.jp/ 以下、ネットプライス）は、この度、デザイン案を社内か

ら募集し、社員投票により選考する“社内向け名刺デザインコンペ”を開催いたしました。 
 

１、企画１、企画１、企画１、企画の背景の背景の背景の背景    

ネットプライスは、昨年 11月に創立 10周年を迎えました。

10 年を振り返り、創立当初より掲げている「買いものほど、

オモシロイ遊びはない。」というテーマを再認識し、常に持

ち歩いている名刺を通して全社員の意識統一をはかること

を目的に、今回の企画実施に至りました。 

また、初めてのご挨拶のときには欠かせない名刺だからこ

そ、ネットプライスの企業イメージとして社外に向けて発信

し、取引先などとのコミュニケーション活性化につなげることも目的としております。 
 

２、２、２、２、企画内容企画内容企画内容企画内容    

2010 年 7月、デザイナーだけではなく、全社員を対象とし、

「覚えてもらえる」「渡したくなる」をコンセプトにデザイン案

の募集を開始いたしました。約 1 ヶ月間の募集期間を終え、18

案が集まりました。8 月に投票を実施。投票シートは、社員が毎

日見るスケジューラー内に設置し、「賛成ボタン」押すだけで誰

でも簡単に投票ができるよう環境を整えました。 

その後、投票結果の上位 3 案を採用。実際に印刷したサンプルをもとに、社内のデザイナーとともに、

繰り返しカラーや文字位置を確認し、調整を行いました。 
 

３３３３、、、、新デザイン新デザイン新デザイン新デザイン紹介紹介紹介紹介    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

「覚えてもらえる」「渡したくなる」をコンセプトに 
社内向け名刺デザインコンペを実施 

インターネット通販のネットプライス、 

～デザインを社内から募集、社員投票により全 18 案の中から 3 案を採用～ 

（社内向け告知文書） 

2010 年 7 月 デザイン募集 

8 月 投票 

9 月 デザイン確定 

10 月 新デザイン運用調整 

11 月 新デザイン運用開始（予定） 

＜スケジュール＞＜スケジュール＞＜スケジュール＞＜スケジュール＞    

「この仕事に情熱を燃やしています！」という、

社員の熱い気持ちをコーポレートカラーの赤色をベ

ースにデザインにしました。 

一方、裏面はネットプライスのキャッチコピー「買

いものほど、オモシロイ遊びはない。」を、力強く読

ませるデザインに。私たちの情熱と言葉を一枚の名

刺で表現しました。（担当デザイナー森山） 

■デザイン案１ 

「買い物ほど、オモシロイ遊びはない。」 
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■デザイナー紹介■デザイナー紹介■デザイナー紹介■デザイナー紹介    

 

 

 

 

 

 

 
 

＜株式会社ネットプライスの会社概要＞＜株式会社ネットプライスの会社概要＞＜株式会社ネットプライスの会社概要＞＜株式会社ネットプライスの会社概要＞    

（１）社 名：株式会社ネットプライス ※ネットプライスドットコム（東証マザーズ：3328）の 100％子会社です。 

（２）代 表 者 名：代表取締役社長 佐藤 輝英 

（３）本社所在地：東京都品川区北品川四丁目 7 番 35 号 

（４）設 立 年 月：2004 年 12 月（実質上の設立年月：1999 年 11 月） 

（５）資 本 金：1億 25 百万円 

※「ギャザリング」、「ギャザ」、「ちびギャザ」は株式会社ネットプライスドットコムの商標・登録商標です。 

以上 

「名前と社名をすぐに憶えてもらえる名刺に！」

「10m先から見てもわかるぐらいインパクトのある名

刺を！」と考え、一目でわかるネットプライスのロゴ

を活かし、思いっきり大きくしました。 

裏面ではサイトのコンセプトである、集まれば集ま

るほど安くなる「ギャザリング®」をたくさん並べ、

楽しいイメージが湧いてくるデザインにしました。 

「元気のある会社と一緒に仕事をしてみたい！」と

思ってもらえるよう工夫しました。（担当デザイナー

森山） 

シンプルなレイアウトにこだわり、等間隔で項目を

配置するグリッドデザインを意識。パッと見たときに

部署名、名前、アドレス、番号がすぐに目に入るよう

なデザインを心がけました。 

コーポレートカラーである赤を基調とし、わずかな

グラデーションをかけることで、上に向かって目がむ

くように仕掛けを施しております。また、赤いグラデ

ーションは「燃え上がっている」という印象も与えら

れるよう想いを込めました。（担当デザイナー伊藤） 

■デザイン案２ 

「LOVE GATHERING（ラブ ギャザリング）」 

■デザイン案３ 

「グラデーション」 

デザイナーデザイナーデザイナーデザイナー    

森山森山森山森山博光（もりやまひろみつ）博光（もりやまひろみつ）博光（もりやまひろみつ）博光（もりやまひろみつ）    

【コメント】 

選ばれて嬉しく思います！ 

名刺交換から「ネットプライスと仕事

したら、たのしそう！」と思ってもら

えたらいいなぁと思います！ 

デザイナーデザイナーデザイナーデザイナー    

伊藤れい（いとうれい）伊藤れい（いとうれい）伊藤れい（いとうれい）伊藤れい（いとうれい）    

【コメント】 

シンプルかつ、インパクトのあるデザ

インを心がけて制作しました。 

名刺を通して、ネットプライスの認知

に一役買えたら嬉しいです！ 


